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Аналіз регуляторного впливу
до проєкту рішення виконавчого комітету Кам’янської міської ради 
«Про внесення змін до рішення виконавчого комітету міської ради 
від 26.07.2017 №206»
Аналіз регуляторного впливу регуляторного акта «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету міської ради від 26.07.2017 №206» здійснено на підставі Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» з урахуванням постанови Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 №308 «Про затвердження методик проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акта» (зі змінами).

І. Визначення проблеми.
На теперішній час порядок розміщення зовнішньої реклами у місті Кам’янське затверджено рішенням міської ради від 26.07.2017 №206 «Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами в м.Кам’янському».  Зазначене рішення рекомендується доповнити пунктами, що регулюють питання розміщення зовнішньої реклами в місті Кам’янському, при розміщенні рекламних конструкцій, погодження дозвільної документації на розміщення наземних, окремо розташованих рекламних конструкцій на місцях, що перебувають у комунальній власності, а також при вирішенні питання продовження строку дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами.
Проєкт регуляторного акта «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету міської ради від 26.07.2017 №206» націлений на вирішення проблеми відсутності комплексного і систематичного врегулювання процедури погодження дозвільних документів на розміщення зовнішніх рекламоносіїв, попередження багато чисельних порушень вимог чинного законодавства з боку суб’єктів підприємництва, що здійснюють розповсюдження зовнішньої реклами та відсутність ефективного контролю за процедурою продовження строку дії дозвільних документів на розміщення зовнішніх рекламоносіїв.
Запропонований проєкт визначає єдину процедуру погодження дозвільної документації та продовження строку її дії.
Окрім цього, запропонований проєкт врегульовує питання дотримання розповсюджувачами зовнішньої реклами Закону України «Про забезпечення функціонування української мови, як державної».
Метою запропонованого регуляторного акта є внесення змін до порядку розміщення зовнішньої реклами в місті Кам’янському з питань погодження дозволів на розміщення зовнішньої реклами, продовження строку їх дії та вимог до зовнішньої реклами.
Основні групи, на які проблема справляє вплив:
	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні

	Громадяни
	Так
	-

	Держава, у т.ч.:
	-
	-

	орган місцевого самоврядування
	Так
	-

	Суб’єкти господарювання,
	Так
	-

	у тому числі суб’єкти малого підприємництва
	Так
	-


Проблема не вирішується ринковим механізмом, оскільки перебуває в площині нормативно-розпорядчих функцій влади, і може бути вирішена лише прийняттям належного регуляторного акта на місцевому рівні.
Проблема, яку пропонується розв’язати шляхом прийняття даного проєкту рішення виконавчого комітету міської ради, не може бути розв’язана за допомогою діючих регуляторних актів тому, що не вирішує проблеми відсутності комплексного і системного підходу до порядку погодження дозвільної документації на розміщення зовнішньої реклами, продовження строку її дії та вимог до зовнішньої реклами і потребує доповнень та коригувань.
ІІ. Цілі державного регулювання.

Основними цілями державного регулювання є:

1.
Взаємодія органів місцевого самоврядування з юридичними та фізичними особами-підприємцями в сфері розміщення зовнішньої реклами на території міста. 

2.
Дотримання вимог чинного законодавства щодо впорядкування розміщення та функціонування (експлуатації) зовнішніх рекламних носіїв, їх відповідність технічним та естетичним вимогам до рекламних об'єктів на території міста.

3.
Забезпечення права суб’єктів господарювання на розташування тимчасових споруд (на розміщення засобів зовнішньої реклами) для здійснення підприємницької діяльності.
4.
Запобігання самочинного та безоплатного розміщення конструкцій зовнішньої реклами на території міста.

5.
Регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами у місті Кам’янському.

6.
Спрощення процедури погодження дозвільної документації.

7.
Визначення чітких вимог до процедури продовження строку дії дозвільної документації.
8.
Застосування мови під час розміщення зовнішньої реклами, відповідно до вимог чинного законодавства України.

ІІІ.
Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей.

1. Визначення альтернативних способів.

У ході визначення альтернативних способів досягнення встановлених цілей державного регулювання доцільно розглянути наступні прийнятні:

	Види альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1
	Залишити чинне регулювання і зберегти дану ситуацію без змін

	Альтернатива 2
	Ввести в дію запропонований регуляторний акт.


2. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей.
Нижче наведено опис вигод та витрат за кожною альтернативою для сфер інтересів держави, громадян та суб’єктів господарювання.

Оцінка впливу на сферу інтересів держави:
Таблиця 1
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Вигода відсутня.
	Витрати відсутні.

	Альтернатива 2
	Прийняття запропонованого проєкту рішення виконавчого комітету міської ради забезпечить чітку визначеність процедури погодження дозвільних документів на розміщення зовнішніх рекламо носіїв, продовження строку її дії, підстав для відмови у продовженні строку їх дії, дотримання вимог Закону України «Про забезпечення функціонування української мови, як державної»
	Реалізація проєкту регуляторного акту не потребує додаткових витрат з державного та/або міського бюджету.


Оцінка впливу на сферу інтересів громадян:
Таблиця 2
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Вигода відсутня.
	Витрати відсутні.

	Альтернатива 2
	Посилення контролю за технічним станом (безпека життєдіяльності) та естетичним виглядом засобів зовнішньої реклами. Створення нормативно-правових умов в частині визначення процедури погодження дозвільних документів на розміщення зовнішніх рекламо носіїв, продовження строку її дії, дотримання вимог Закону України «Про забезпечення функціонування української мови, як державної»
Встановлення єдиних вимог щодо підстав для відмови у продовженні строку дії дозвільної документації.

Створення нормативно-правового підґрунтя для виконання органами місцевого самоврядування наданих їм повноважень у сфері розміщення зовнішньої реклами.
	Реалізація проєкту регуляторного акту не потребує додаткових витрат з державного та/або міського бюджету.


Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання:
Таблиця 3
	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	об’єктивно визначити неможливо
	об’єктивно визначити неможливо
	об’єктивно визначити неможливо
	об’єктивно визначити неможливо
	Х

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	-
	-
	-
	-
	Х


Податковим кодексом України не передбачено поділ суб’єктів господарювання на великі, середні, малі та мікропідприємства.

Таблиця 4
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Вигода відсутня.
	Витрати відсутні.



	Альтернатива 2
	Створення нормативно-правових умов в частині визначення процедури погодження дозвільних документів на розміщення зовнішніх рекламо носіїв, продовження строку її дії, дотримання вимог Закону України «Про забезпечення функціонування української мови, як державної»

Встановлення єдиних вимог щодо підстав для відмови у продовженні строку дії дозвільної документації.

Створення нормативно-правового підґрунтя для виконання органами місцевого самоврядування наданих їм повноважень у сфері розміщення зовнішньої реклами.
	Реалізація проєкту регуляторного акту не потребує додаткових витрат з державного та/або міського бюджету.


Під час проведення оцінки впливу регуляторного акту на сферу інтересів суб’єктів господарювання великого і середнього підприємництва необхідно окремо обрахувати та кількісно визначити витрати, які будуть виникати внаслідок дії регуляторного акта (згідно з додатком 2 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта, додається). 

При цьому слід зазначити, що внаслідок дії даного регуляторного акту виникнення додаткових витрат для суб’єктів господарювання не передбачається. А навпаки, спрощується процедура погодження та продовження строку дії дозвільних документів для розміщення зовнішньої реклами.

Згідно Методики проведення аналізу впливу регуляторного акту, необхідно провести оцінку впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання великого і середнього підприємництва окремо кількісно визначити витрати, які будуть виникати внаслідок дії регуляторного акта, але, Податковим кодексом України не передбачено поділ суб’єктів господарювання на великі, середні, малі та мікропідприємства, а тому:
Таблиця 5
	Сумарні витрати за альтернативами*
	Сума витрат, грн.

	Альтернатива 1
	-

	Альтернатива 2
	-


*Об’єктивно визначити неможливо.
Розрахунки витрат на запровадження державного регулювання для суб’єктів малого підприємництва згідно з додатком 4 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта (Тест малого підприємництва) не проводився.
IV.
Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей.
У ході визначення альтернативних способів досягнення встановлених цілей розглянуто наступні:

1.
Залишити чинне регулювання і зберегти дану ситуацію без змін.

2.
Ввести в дію запропонований регуляторний акт.

На підставі проведеного аналізу вищезазначених альтернативних способів за допомогою нижченаведених таблиць здійснено вибір оптимального альтернативного способу з урахуванням системи бальної оцінки ступеня досягнення визначених цілей.

Вартість балів визначається за чотирибальною системою оцінки ступеня досягнення визначених цілей, де:

4 – цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде);

3 – цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті майже  повною мірою (усі важливі аспекти проблеми існувати не будуть);

2 – цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті частково (проблема значно зменшиться, деякі важливі та критичні аспекти проблеми залишаться невирішеними);

1 – цілі прийняття регуляторного акта, які не можуть бути досягнуті (проблема продовжує існувати).

Таблиця 6
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного бала

	Альтернатива 1
	1
	Цілі прийняття регуляторного акта не можуть бути досягнуті, проблема існуватиме у зв’язку з тим, що існують прогалини в діючому нормативно-регуляторному акті (рішенні виконавчого комітету міської ради) з питань погодження та продовження строку дії дозвільної документації.

	Альтернатива 2
	4
	Цілі прийняття регуляторного акта можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде), прийняття регуляторного акту надасть можливість користуватися врегульованим, єдиним, зрозумілим для всіх та прозорим механізмом погодження дозвільної документації у сфері розміщення зовнішньої реклами. Крім того, положення проекту регуляторного акта, є досить простими та чітко врегульовують вже існуючі відносини суб’єктів, на які поширюється даний акт.


Таблиця 7

	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
	-
	-
	Альтернатива 1 не вирішує поставлених цілей.

	Альтернатива 2
	Введення в дію запропонованого регуляторного акта позитивно вплине на покращення іміджу влади. Також спростить процедуру погодження та продовження строку дії дозвільних документів у сфері розміщення зовнішньої реклами для суб’єктів господарювання.
	Додаткові витрати відсутні. 
	Прийняття даного регуляторного акту відповідає вимогам чинного законодавства, надасть можливість вирішити низку проблем та протиріч, обґрунтовано викладених розробником у розділі І «Визначення проблеми» та користуватися врегульованим, єдиним, зрозумілим для всіх та прозорим механізмом погодження та продовження строку дії дозвільної документації у сфері розміщення зовнішньої реклами.


Таблиця 8

	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи/причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта

	Альтернатива 1
	Залишення ситуації, що склалась, без змін, не забезпечить досягнення поставленої цілі. Отже, така альтернатива є неприйнятною.
	-

	Альтернатива 2
	Перевагою обраної альтернативи 
є нормативно-правове врегулювання даного питання на місцевому рівні, можливість користуватися врегульованим механізмом розміщення зовнішньої реклами у місті Кім’янському 

Саме такий спосіб дозволить досягнути поставлених цілей належним чином.
	Внесення змін до чинного законодавства.


V.
Механізми та заходи, які забезпечать розв’язання визначеної проблеми.
На підставі проведеного вище аналізу регуляторного впливу найбільш оптимальним способом досягнення встановлених цілей є Альтернатива 2, тобто для розв’язання проблеми пропонується прийняти запропонований регуляторний акт.

Розв’язання проблеми, визначеної у розділі І даного аналізу регуляторного впливу, досягається шляхом прийняття запропонованого проекту рішення виконавчого комітету «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету міської ради від 26.07.2017 №206», який призведе до спрощення процедури погодження та продовження строку дії документів дозвільного характеру у сфері зовнішньої реклами.

Впровадження цього регуляторного акта передбачає здійснення органом місцевого самоврядування певних організаційних заходів на виконання та у відповідності до вимог законодавства України про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності, а саме:
-
складання структурним підрозділом міської ради, який відповідає за впровадження цього регуляторного акта, відповідного проекту рішення (внесеного до плану діяльності з підготовки проектів регуляторних актів) та аналізу регуляторного впливу до нього;

-
оприлюднення проекту регуляторного акту разом з аналізом регуляторного впливу з метою обговорення та одержання зауважень та пропозицій від фізичних та юридичних осіб;
-     опрацювання розробником, в разі отримання, зауважень та пропозицій від фізичних, юридичних осіб, їх об’єднань; 
-
у разі прийняття регуляторного акту оприлюднення рішення у спосіб, найбільш доступний для жителів міста та послідовне здійснення заходів з відстеження його результативності відповідно до вимог чинного законодавства.
Ступінь ефективності обраного механізму та заходів досягнення цілей державного регулювання оцінено як високий, оскільки з прийняттям та впровадженням вказаного нормативного акту буде врегульовано проблему, викладену у розділі І додатка 1, оскільки:

-
впорядковується процес погодження дозвільних документів;

-
для суб’єктів господарювання спрощується процедура погодження та продовження строку дії дозвільних документів для розміщення засобів зовнішньої реклами;

-
конкретизуються вимоги щодо розміщення та утримання рекламоносіїв на території міста;

- посилюється контроль за технічним станом та естетичним виглядом засобів зовнішньої реклами
-  регулюється застосування державної мови, під час розміщення зовнішньої реклами.

VI.
Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні впроваджувати або виконувати ці вимоги.
Внаслідок прийняття регуляторного акту буде впорядковано процеси погодження та продовження строку дії дозвільної документації на розміщення рекламоносіїв та врегульовано відносини розповсюджувача зовнішньої реклами з органами місцевого самоврядування під час виконання робіт з розташування рекламних засобів, їх використання та демонтажу.

Для впровадження вимог цього регуляторного акта не потрібно додаткових витрат з бюджету. 

Здійснення планових заходів з державного нагляду (контролю) вже віднесено до компетенції відповідних органів державної влади.

Рішенням міської ради від 29.01.2016 № 36-04/VII «Про структуру виконавчих органів Дніпродзержинської міської ради VII скликання, загальну чисельність апарату міської ради та її виконавчих органів» утворено юридичну особу як самостійний виконавчий органи міської ради – відділ реклами Кам’янської міської ради, який, згідно з Положенням про відділ реклами Кам’янської міської ради, затвердженим рішенням міської ради від 21.12.2018 № 1272-30/VII, є робочим органом з регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами у м. Кам’янському.

Введення в дію регуляторного акта вже не потребує збільшення штату державних службовців, а лише упорядковує вже існуючу діяльність із зазначеного питання.

Інформація про розрахунок витрат, пов’язаних з виконанням вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади, органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні впроваджувати або виконувати ці вимоги приведена у додатках 2 і 3 до даного аналізу впливу регуляторного акта.

У зв’язку з тим, що визначити питому вагу суб’єктів господарювання, на яких поширюється дія регуляторного акта у загальній кількості суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання даного рішення міської ради не має можливості, розрахунок витрат на запровадження державного регулювання для суб’єктів малого підприємництва згідно з додатком 4 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта (Тест малого підприємництва) не проводився.

VII.
 Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта.
Запропонований проєкт регуляторного акту запроваджується на довгостроковий термін дії або до прийняття нових нормативних актів.
У разі потреби, до нього вноситимуться зміни за підсумками аналізу відстеження результатів його дії.
VIII. 
Визначення показників результативності дії регуляторного акта.
Ефективність регуляторного впливу проекту рішення виконавчого комітету Кам’янської міської ради «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету міської ради від 26.07.2017 №206» визначатиметься за такими показниками:

1.
Загальна кількість розповсюджувачів зовнішньої реклами (суб’єктів господарювання) на території міста;

2.
Загальна кількість рекламоносіїв.

3.
Кількість наданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами.

4.
Кількість попереджень щодо порушення Правил розміщення зовнішньої реклами в м. Кам’янському.

5.
Строк отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

6.
Естетичні зміни в процесі реалізації вказаних Правил розміщення зовнішньої реклами.

IX.
Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акта.
У разі прийняття регуляторного акта розробником (відділом реклами міської ради) послідовно здійснюватиметься відстеження його результативності згідно зі статтею 10 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», Методикою відстеження результативності регуляторного акта, затвердженою постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308 та у відповідності до графіку здійснення заходів із відстеження результативності прийнятих міською радою регуляторних актів.

Метод проведення відстеження результативності – статистичний. Відстеження результативності здійснюватиметься на підставі статистичних даних.
Начальник відділу реклами 

Кам’янської міської ради 






А.І.Чаленко
ВИТРАТИ 
на одного суб’єкта господарювання великого і середнього підприємництва, які виникають внаслідок дії регуляторного акта

Зазначені у аналітичній таблиці показники (витрати) суб’єктів господарювання відповідно до Положення про порядок і умови користування даними Єдиного державного реєстру підприємств та організацій України, затвердженого наказом Держкомстату України від 28.11.2005 №386 не відносяться до компетенції органів державної статистики та/або не передбачені статистичною звітністю. 

Також наведені в аналітичній таблиці витрати суб’єктів господарювання не містяться в податкових деклараціях, розрахунках, звітах та інших документах, що надходять до Кам’янської ОДПІ. Крім того, дані щодо таких витрат суб’єктів господарювання не містяться в звітах та інших документах, що надходять до структурних підрозділів Кам’янської міської ради.

Враховуючи зазначене вище, надати всі необхідні та насамперед об’єктивно обґрунтовані дані, зазначені у аналітичних таблицях даного додатку у розробника проекту, немає можливості.
	№ з/п
	Витрати
	За перший рік
	За 5 років

	1.
	Витрати на придбання основних фондів, обладнання та приладів, сервісне обслуговування, навчання/ підвищення кваліфікації персоналу тощо, гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-

	2
	Податки та збори (зміна розміру податків/зборів, виникнення необхідності у сплаті податків/зборів), гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-

	3
	Витрати, пов’язані із веденням обліку, підготовкою та поданням звітності державним органам, гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-

	4
	Витрати, пов’язані з адмініструванням заходів державного нагляду (контролю) (перевірок, штрафних санкцій, виконання рішень/ приписів тощо), гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-

	5
	Витрати на отримання адміністративних послуг (дозволів, ліцензій, сертифікатів, атестатів, погоджень, висновків, проведення незалежних/обов’язкових експертиз, сертифікації, атестації тощо) та інших послуг (проведення наукових, інших експертиз, страхування тощо), гривень
	Виконання вимог регуляторного акта не передбачає додаткових витрат коштів та часу
	-

	6
	Витрати на оборотні активи (матеріали, канцелярські товари тощо), гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-

	7
	Витрати, пов’язані із наймом додаткового персоналу, гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-

	8
	Інше (уточнити), гривень
	-
	-

	9
	РАЗОМ (сума рядків: 1 + 2 + 3 + 4 + 5 + 6 + + 7 + 8), гривень
	-
	-

	10
	Кількість суб’єктів господарювання великого та  середнього підприємництва, на яких буде поширено регулювання, одиниць
	-
	-

	11
	Сумарні витрати суб’єктів господарювання великого та середнього підприємництва, на виконання регулювання (вартість регулювання) (рядок 9 х рядок 10), гривень
	Додаткові витрати не передбачаються
	-


У тому числі:
Розрахунок відповідних витрат на одного суб’єкта господарювання

	Вид витрат
	У перший рік
	Періодичні (за рік)
	Витрати за п’ять років

	Витрати на придбання основних фондів, обладнання та приладів, сервісне обслуговування, навчання/підвищення кваліфікації персоналу тощо
	Додаткові витрати не передбачаються
	Додаткові витрати не передбачаються
	Додаткові витрати не передбачаються


	Вид витрат
	Витрати на сплату податків та зборів (змінених/нововведених) (за рік)
	Витрати за п’ять років

	Податки та збори (зміна розміру податків/зборів, виникнення необхідності у сплаті податків/зборів)
	Додаткові витрати не передбачаються
	-


	Вид витрат
	Витрати* на ведення обліку, підготовку та подання звітності (за рік)
	Витрати на оплату штрафних санкцій за рік
	Разом за рік
	Витрати за п’ять років

	Витрати, пов’язані із веденням обліку, підготовкою та поданням звітності державним органам (витрати часу персоналу)
	Виконання вимог регуляторного акта не передбачатиме додаткових витрат коштів та часу.
	-
	-
	Виконання вимог регуляторного акта не передбачатиме додаткових витрат коштів та часу.


* Вартість витрат, пов’язаних із підготовкою та поданням звітності державним органам, визначається шляхом множення фактичних витрат часу персоналу на заробітну плату спеціаліста відповідної кваліфікації).

	Вид витрат
	Витрати* на адміністрування заходів державного нагляду (контролю) (за рік)
	Витрати на оплату штрафних санкцій та усунення виявлених порушень  (за рік)
	Разом за рік
	Витрати за п’ять років

	Витрати, пов’язані з адмініструванням заходів державного нагляду (контролю) (перевірок, штрафних санкцій, виконання рішень/ приписів тощо)
	-
	-
	-
	-


* Вартість витрат, пов’язаних з адмініструванням заходів державного нагляду (контролю), визначається шляхом множення фактичних витрат часу персоналу на заробітну плату спеціаліста відповідної кваліфікації.

	Вид витрат
	Витрати на проходження відповідних процедур (витрати часу, витрати на експертизи, тощо)
	Витрати безпосередньо на дозволи, ліцензії, сертифікати, страхові поліси 
(за рік — стартовий)
	Разом за рік (стартовий)
	Витрати за п’ять років

	Витрати на отримання адміністративних послуг (дозволів, ліцензій, сертифікатів, атестатів, погоджень, висновків, проведення незалежних/обов’язкових експертиз, сертифікації, атестації тощо) та інших послуг (проведення наукових, інших експертиз, страхування тощо)
	Запропонований регуляторний акт не передбачає додаткових витрат
	Запропонований регуляторний акт не передбачає додаткових витрат
	Запропонований регуляторний акт не передбачає додаткових витрат
	Запропонований регуляторний акт не передбачає додаткових витрат


	Вид витрат
	За рік (стартовий)
	Періодичні
(за наступний рік)
	Витрати за 
п’ять років

	Витрати на оборотні активи (матеріали, канцелярські товари тощо)
	Виконання вимог регуляторного акта не передбачатиме додаткових витрат коштів та часу
	Виконання вимог регуляторного акта не передбачатиме додаткових витрат коштів та часу
	Виконання вимог регуляторного акта не передбачатиме додаткових витрат коштів та часу


	Вид витрат
	Витрати на оплату праці додатково найманого персоналу (за рік)
	Витрати за 
п’ять років

	Витрати, пов’язані із наймом додаткового персоналу
	Не потребує найму додаткового персоналу
	-


Начальник відділу реклами 

Кам’янської міської ради 






А.І.Чаленко
БЮДЖЕТНІ ВИТРАТИ 

на адміністрування регулювання для суб’єктів 

великого і середнього підприємництва

Дані, зазначені у додатку 3 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акту, не відносяться до компетенції органів державної статистики та/або не передбачені статистичною звітністю. 

Податковим кодексом України від 02.12.2010 №2755-VІ (зі змінами) зазначено інформаційно-аналітичне забезпечення діяльності контролюючих органів. Статтями 72 та 73 Податкового кодексу України визначено порядок збору та отримання податкової інформації контролюючими органами. Інформація щодо бюджетних витрат на адміністрування регулювання для суб’єктів великого та середнього підприємництва не міститься в документах, що надходять до структурних підрозділів міської ради.

Враховуючи зазначене вище та ст.19 Конституції України (у якій зазначено, що органи державної влади та органи місцевого самоврядування, їх посадові особи зобов’язані діяти лише на підставі, в межах повноважень та у спосіб, що передбачені Конституцією та законами України), усвідомлюючи відповідальність за надання достовірних показників, здійснити розрахунок щодо адміністрування регулювання з питання внесення змін до порядку розміщення зовнішньої реклами для здійснення підприємницької діяльності на території міста не видається можливим.

Слід зазначити, що для впровадження вимог цього регуляторного акта не потрібно додаткових витрат з бюджету. 

Державне регулювання не передбачає утворення нового державного органу (або нового структурного підрозділу діючого органу). Також, для впровадження вимог цього регуляторного акта не потрібно додаткових витрат з бюджету. Здійснення планових заходів з нагляду (контролю) та прийняття звітності вже віднесено до компетенції відповідних органів. Введення в дію регуляторного акта не потребує збільшення штату державних службовців (посадових осіб місцевого самоврядування).

Начальник відділу реклами 

Кам’янської міської ради 
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